
摘要 年全球出现金融危机
,

世界各国的实体经济已经受到金融危机的严重影响
,

但我国的宏观经济形势要好于其他受

金融危机影响的国家
。

文章从市场发展规律
、

经济增长和特殊因素分析和预测 了 年乘用车市场
,

指出我国 年汽车

市场仍有快速增长的基础
,

经济增长动力更大程度地依靠扩大内需
,

同时燃油税改革和汽车鼓励政策也刺激了乘用车需求

的增长
。
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年乘用车市场发展是由 方面因素共同影响 庭普及阶段
。

我 国汽车消费先导地区市场的发展也

的 一是乘用车市场发展规律 二是 年的宏观 同样遵从 了 值规律
,

深圳
、

北京
、

广州及上海的

经济形势 三是针对乘用车市场的特殊因素
。

值向 逼近
,

这几个地区轿车普及率也明显提升 见

发展规律 表
。

年之前乘用车市场仍将处于快速发展区间
,

增长率相当于 增长率的 倍左右
。

国际轿车

市场的发展历史表明 一个国家乘用车市场的中长期

发展趋势主要是 由 值决定的
,

值指一个国家车价

水平相当于人均 比值
,

即

车价

人均

汽车先导国的发展经验表明
,

当 值达到 时
,

汽车普及率将迅速提高
。

日本和韩 国分别在 世纪

年代中期和 年代中后期 尺 值达到 左右
,

这 个

国家千人汽车保有量在这以后快速提高
,

汽车进入家

木术 牛找目 世枪刁、

颐回菲逛 叼 只将化
,

从而为汽车大量进入家庭提供了保证
。

一方面我国车

价水平仍有降价空间与压力
,

另一方面随着我国经济

不断发展
,

人均 迅速提高
。

初步测算
,

年

我国 值将达到 的水平
,

轿车大量进入家庭 中等

收入家庭具备购车能力 的时点逐渐来临
。







年 月

宣传资源
,

进行统一形象的塑造等
。

有利于塑造集团品牌形象

汽车销售集团实行多品牌集团化经营后
,

更利于

经验的积累
。

当代理商为一个品牌建起 店以后
,

便会得到厂家的技术和管理支持
,

厂家先进的管理经

验和标准化服务流程会带着经销商一起成长
,

更可取

多家之长于一身
,

凭借规模化优势在为客户提供服务

的过程中
,

利用标准化服务流程和较高的服务品质
,

在同行业 中形成一种
“
示范效应

” ,

对于汽车服务行

业的秩序规范也会起到推动和约束作用
。

汽车销售集

团还可积极整合品牌的传播渠道
,

如 通过广告促销

的整合
、

广告的集中发布
、

统一的品牌形象推广活动

及综合展厅品牌宣传等进行全方位的形象传播
,

通过

的设计与推广进行品牌特征的可视化传递
,

最终

塑造更系统更清晰的企业形象 通过理念体系构建
、

行为体系规范
、

文化的 化及 内部传播媒体的建设

建立起先进的企业文化
。

结论
汽车经销商在这样的背景下

,

有理 由对 店的

发展持积极态度
,

通过兼并重组
、

获得多品牌代理权
、

引入先进的服务理念以及扩大营销网络等方式
,

积极

进行品牌建设
,

创建汽车经销商 自身品牌价值
,

与汽

车厂家地位对等
,

建立 良好的合作和竞争关系
,

同时
,

专业化个性化服务提高消费者满意度
,

从而在汽车经

销商集团化发展道路上做大做强
。
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在中央确立了总体方针措施后
,

各地各部门都已

经积极行动起来
,

水利部
、

铁道部及交通运输部等部

委积极落实相关投资项 目
,

各地方预计未来投资计划

已到 万亿元
。

在中央和地方各级政府的共同努力

下
,

年我国的宏观经济形势要远好于其他受金融

危机影响的国家
。

但毕竟金融危机影响太甚
,

年

增长率还会比 年有所降低 见表
,

尤其

是一季度
。

从经济环境角度分析
,

年市场尚不如 年
,

增长速度将继续下降
,

但相对于其他国家仍然有

优势
,

我们不会错过战略机遇期
。

特殊因素
燃油税改革和汽车鼓励政策有利于 年乘用

车需求增长
。

年 月我国燃油税改革方案及油

价调整提前到位
。

总体来讲
,

这次燃油税政策出台后
,

养路费等费用取消
,

此外含税的油价比原先也下调近

元
,

用户的使用成本下降
,

近期来看对汽车需求是

有利的
。

为了拉动经济增长
,

国家正在制定包括汽车

产业在内的产业振兴规划
,

在 年 月 日之

前对排量 以下 的乘用车减半征收车辆购置税
。

对大多数用户来讲
,

购车成本将有望下降
,

这也有利

于刺激汽车需求
。

综合 以上分析
,

预计 年 国内乘用车需求量

将超过 万辆
,

比 年增长 一 。
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